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1. KGW — Kkrotki wstep

Ustawa o Kotach Gospodyn Wiejskich z dnia 9 listopa-
da 2018 r. ( Dz.U. 2018 poz. 2212) i mozliwos¢ rejestra-
qji kota w Krajowym Rejestrze Kot Gospodyn Wiejskich
(KRKGW) w Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji
Rolnictwa bez watpienia przyczynita sie¢ do powstania
wielu nowych két. Wptyw na to miato, w duzej mierze
mozliwos¢ corocznego dofinansowania do dziatan statu-

towych KGW.
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Z danych Ministerstwa Funduszy i Polityki Regio-
nalnej wynika, Ze na koniec grudnia 2018 r. bylo zare-
jestrowanych w Agencji Restrukturyzacji i Moderniza-
¢ji Rolnictwa 5048 KGW, teraz obecnie w rejestrze jest
11 312 KGW w calej Polsce, a w samej Matopolsce jest
zarejestrowanych 889 KGW (stan na miesigc sierpien
2022r.). Dzieki uzyskaniu osobowosci prawnej, nowo po-
wstale kota, jak i te ktore istnialy wczeéniej a wpisaly sie
do KRKGW zyskaly réwniez wiecej mozliwosci finanso-
wania swojej dzialalnosci statutowej. Moga otrzymywac
dotacje nie tylko z ARIMR, ale takze starac sie o nie z in-
nych zZrédel (rowniez europejskich).




Dziatalnos¢ Kot Gospodyn Wiejskich jest silnie po-
wiagzana z wytwarzaniem produktéw zwiazanych z miej-
scem pochodzenia. Za$§ tworzenie i wykorzystywanie
produktow tradycyjnych odgrywa istotna role w promo-
qji calego regionu. Za sprawa promocji takiego lokalne-
go produktu budowana jest lokalna i regionalna marka,
nastepuje rozwoj turystyki czy ustug. Wiele dzialajacych
wspolczesnie K6t Gospodynn Wiejskich stawia sobie za
cel wypromowanie i wprowadzenie na Liste Produktow
Tradycyjnych jakiejs lokalnej potrawy/produktu. To
dzieki takim dzialaniom powszechnie rozpoznawalna
w danym regionie potrawa/produkt urasta do rangi cze-
go$, czym dany region chce sie chwali¢ na zewnatrz.




2. Sprzedaz okazjonalna

Za dzialalnos¢ okazjonalng mozemy uznac przygotowy-
wanie, przechowywanie i serwowanie zywnosci w trak-
cie ré6znego rodzaju imprez np. festynoéw, jarmarkow,
dozynek itp. W ramach sprzedazy okazjonalnej mianem
zywnosci okreédla sie zywno$¢, ktoéra jest przygotowy-
wana czasami, sporadycznie i na mata skale. Kota Go-
spodyn Wiejskich w ten spos6b moga sprzedawac swoje
wyroby, w tym wlasnie produkty lokalne czy tradycyjne,
a takze wyroby sztuki ludowej.
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W zakresie opodatkowania dochodéw z dziatalno-
Sci KGW i innych organizacji spolecznych podczas im-
prez, zgodnie z ustawa o podatku dochodowym od os6b
prawnych, wolne od podatku sa dochody w czesci prze-
znaczonej na cele statutowe. Nie obowiazuje to jednak
w przypadku prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;.
Ponadto na podstawie ustawy o CIT wolne od podatku
sq dochody m.in. stowarzyszen jakim jest Koto Gospo-
dyn Wiejskich, ktérych celem statutowym jest dziatalnos¢
m.in. kulturalna, w zakresie kultury fizycznej i sportu,
wspierania inicjatyw spotecznych na wsi, w czesci prze-
znaczonej na te cele.

Warto umiesci¢ w statucie Kota zapis, ze érodki po-
zyskane np. ze sprzedazy, majac tu na uwadze sprze-
daz okazjonalng stuza do realizacji celow statutowych.
W zwigzku z tym dochody z tej sprzedazy stanowia jed-
norazowy dochéd, ktéry réwnowazy koszty poniesio-
ne na zakup np.niezbednych produktéw lub transport
uczestnikéw na impreze.

Prowadzacy sprzedaz okazjonalng musza pamietac
0 przestrzeganiu wymogow bezpieczefistwa zywnosci.
Ksigzeczka zdrowia jest podstawowym wymogiem pra-
cy z zywnoscia, nalezy wiec o niej pamietac. Sprzedajgc
zywno$é w trakcie tego typu imprez powinnysmy stoso-
wac zasady dobrej praktyki higienicznej, ktore sa podsta-
wa spelnienia wymagan higienicznych. Kota Gospodyn
Wiejskich, w tym stowarzyszenia lub inna organizacje,
ktére promuja zywnos¢ o charakterze tradycyjnym po-
winna zwroéci¢ sie wiec do Powiatowej Stacji Sanitarno
-Epidemiologicznej z prosba o zarejestrowanie miejsca,
w ktérym przygotowywane sa produkty spozywcze.
Moze to by¢é np. kuchnia towarzyszaca swietlicy wiejskie;j.
Ponadto niezaleznie od tego, czy dany podmiot oferuje
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swoje produkty do sprzedazy okazjonalnie, czy stale, czy
sq to przetwory czy ogorki kiszone, trzeba posiadac
wszelkie informacje dotyczace dostawcow produktow,
gdyz zywnos¢ nie moze pochodzi¢ z nieznanego Zrodla.
Nalezy pamieta¢ réwniez o prowadzeniu uproszczonej
ewidencji przychodéw oraz kosztow (UEPiK).

3. Dziedzictwo kulinarne

Z roku na rok rosnie wklad KGW w zachowanie kuli-
narnego dziedzictwa kulturowego. Wiele z kot coraz
czesciej wpisuje swoje produkty na liste produktéw tra-
dycyjnych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. KGW
czesta sa takze wsparciem dla rolnikéw produkujacych
zywno$¢ lokalng i tradycyjng, gdyz stanowia Zrédlo in-
formacji na temat krajowych i unijnych systeméw jakosci
Zywnosci.

KGW wplywaja na rozwdj kultury ludowej, to bez
watpienia. Przekazuja tradycje z pokolenia na poko-
lenie, kultywuja ja poprzez doskonalenie i podtrzymy-
wanie sztuki kulinarnej, w tym takze produktéw lokal-
nych czy promowanie i sprzedaz wyrobéw rekodzieta
artystycznego i ludowego. Kultura ludowa moze stac¢
sie atrakcja turystyczng i towarem rynkowym, a dzie-
dzictwo kulinarne, w tym zywno$¢ regionalna wchodzi
w sktad dziedzictwa kulturowego. Taka zywnos¢ koja-
rzymy z danym regionem. Konsumenci siegaja po wybor
takiej kategorii produktéw poprzez wplyw na jej walory
smakowe, w tym potrawy charakterystyczne dla danego
regionu o charakterystycznym smaku i zapachu. Zyw-
nos¢ certyfikowana jest dla nas bezpieczna. Certyfikat
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gwarantuje, ze producent spelnil restrykcyjne normy
produkcji i oferuje towar wysokiej jakosci. Na uwage
zastuguja tutaj produkty tradycyjne, produkty regional-
ne czy produkty rolnictwa ekologicznego, ktore sa pro-
duktami o wysokiej potwierdzonej certyfikatami jakosci.
Przekazywane z pokolenia na pokolenie, tradycja orygi-
nalnych receptur sprawia, ze tego rodzaju zywnos¢ jest
takze autentyczna.

Sposoby wytwarzania tradycyjnych potraw,
produktoéw lokalnych i przetworéw powinny

by¢ popularyzowane i chronione poprzez r6z-
nego rodzaju konkursy.

W ostatnich latach wzrasta moda na KGW. Panie
korzystajac z mozliwosci sprzedazy okazjonalnej coraz
Smielej promuja takze swoje lokalne przysmaki podczas
réznego rodzaju imprez plenerowych. Promocja kultury,
swojego regionu odbywa si¢ poprzez m.in. stoiska z re-
gionalnymi potrawami, przygotowywane domowym
sposobem, wedlug starych receptur. Ponadto daje sie
rowniez zauwazy¢, ze w duzych supermarketach coraz
czesciej powstajq stoiska z taka wlasnie lokalng Zywno-
Sciag, w tym m.in. kulinarne specjaly pochodzace z tra-
dycyjnych przepisow sprzedawanych m.in. przez Kota

Gospodyn Wiejskich.
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Kota Gospodyn Wiejskich w duzej mierze promuja
rowniez produkty regionalne i tradycyjne od lokalnych
producentéw. Sa rowniez uwazane za naturalne ogniwo
krotkich taficuchéw dostaw zywnosci. Udzial w r6znego
rodzaju imprezach to jedna z najbardziej popularnych
form promocji wybieranych przez producentéw zywno-
Sci a takze KGW. Pozwala to na dotarcie do lokalnej spo-
tecznosci i potencjalnych konsumentéw.
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4. Czym s3 produkty lokalne,
regionalne oraz tradycyjne?

Produkt lokalny

Produkt lokalny —-posrednik-—- finalny odbiorca

Produkt lokalny to wyréb lub ustuga, z ktérym utozsa-
miajg sie mieszkaricy regionu. Wytwarzany jest w spo-
s6b przyjazny dla srodowiska, z surowcéw lokalnie do-
stepnych lub przy uzyciu lokalnych metod wytwarzania
na niewielka skale.

Wytwarzaniem produktu lokalnego czesto zajmuja
sie mali producenci rolni, ktérym taka produkcja zapew-
nia zbyt, przynosi zysk i daje Zrédlo utrzymania, taki
produkt moze by¢ sprzedawany ,lokalnie”, czyli m.in.
w wojewoddztwie, powiecie, gminie, wsi gdzie zostal wy-
tworzony. Jednym stowem, produkt powstaly w okolicy.
Produkty lokalne to przede wszystkim gwarantowana
jakos¢ i produkcja z lokalnego, swiezego surowca. Pro-
dukty te mozna wytwarzac i sprzedawac w ramach dzia-
lalnosci marginalnej, lokalnej i ograniczonej (MOL) oraz
w ramach rolniczego handlu detalicznego (RHD).




Produkt lokalny staje si¢ wizytéwka regionu poprzez
wykorzystanie jego specyficznego i niepowtarzalnego
charakteru oraz angazowanie mieszkaicow w rozwdj
przedsiebiorczosci lokalnej. Rozw¢j produktéw lokal-
nych jest korzystny zaré6wno ze wzgledéw Srodowisko-
wych, gospodarczych, jak i spolecznych. Produkt lokalny
stwarza szanse poprawy sytuacji ekonomicznej w regio-
nie, zapewniajac jednoczeénie pozytywne efekty srodo-
wiskowe i spoleczne. Jest wiec regionalnym sposobem
na realizacje zrownowazonego rozwoju. W kazdej rodzi-
nie, a na pewno w kazdej wsi mozna znalez¢ taki skarb.

Za produkt lokalny uznaje si¢ m.in.: rekodzieto, pro-
dukty spozywcze, ustugi zwiazane z prezentacja regio-
nu i produktéw nim zwigzanych (np. warsztaty tworcze,
ustugi przewodnickie, warsztaty edukacji przyrodniczej
i kulturowej), wytwory bedace przejawem artystycznych
pasji tworcow, zakorzenione w tradycji regionéw (np.
zespoly ludowe), kota gospodyn wiejskich wraz z ich
dziatalnoscig. Wszystko to tworzy specyficzng oferte da-
nego regionu, ksztaltuje patriotyzm lokalny.
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PRODUKT LOKALNY Z MALOPOLSKI

Oznaczenie certyfikowanych

produktéw lokalnych, wy- :
twarzanych w Malopolsce. . _d‘ v l\::‘__
Znak ten jest potwierdze-
niem, ze receptura produktu

inspirowana jest lokalng hi- \? :nM Qf

storig i dziedzictwem przy-
rodniczo - kulturowym oraz
produkowany jest nie maso-
wo, przy uzyciu naturalnych
surowcow. Same produkty oraz ich skladniki sa w pel-
ni identyfikowalne, a ich wyjatkowy smak zawdzie-
czaja warunkom przyrodniczym Malopolski i tutejszej
tradycji.Wszystkie produkty sprzedawane w ramach
systemu Produkt Lokalny z Malopolski sa oznaczone
tym znakiem.

_F

Produkt Regionalny

Za produkty regionalne uznaje sie produkty znanego
pochodzenia, czyli zwigzane z konkretnym regionem,
obszarem, w ktérym sa wytwarzane. Produkt ten pro-
dukowany jest na terenie szerszym niz produkt lokal-
ny i moze obejmowac caly region lub czasem granicza-
cych terendw np. oscypek, bryndza podhalariska. Z tym
miejscem faczy sie tez wysoka jakos¢ produktéw oraz
ich renoma. Produkty regionalne to takie, ktére mozna
wytwarzaé tylko w niektoérych regionach UE, a ich na-
zwa i technologia wytwarzania sa prawnie chronione.
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Sa wytwarzane na konkretnym terenie, gdyz jego cechy
zwiazane sa z warunkami istniejacymi na danym terenie.

Produkty regionalne i tradycyjne, a wtasciwie nie-
ktore z nich chronione sa unijnymi certyfikatami takimi
jak: Chroniona Nazwa Pochodzenia, Chronione Ozna-
czenie Geograficzne czy Gwarantowana Tradycyjna
Specjalnosé. Certyfikaty stanowia cze$¢ prawnego sys-
temu ochrony produktéw regionalnych i tradycyjnych.
Pozwalaja wyrézni¢ i dokladniej chroni¢ unikalne dzie-
dzictwo kulinarne, jakie jest dorobkiem wielu pokolen
zamieszkujacych dany regiony.

e  Chroniona Nazwa Pochodzenia (ChNP)
- znak przyznawany produktom regional-
nym wyjatkowej jakosci, ktérych nazwa
nawiazuje do miejsca w ktérym sa wy-
twarzane i podkreslaja ich zwiazek z tym
miejscem. Wszystkie surowce, potrzebne
do wytworzenia tego produktu pochodza
z okreSlonego obszaru geograficznego
oraz wszystkie fazy wytwarzania odby-
waja sie na tym obszarze.

* Chronione Oznaczenie Geograficzne
(ChOG) - znak przyznawany produktom
regionalnym wyjatkowej jakosci, o na-
zwie nawigzujgcej do miejsca, w ktérym
sa wytwarzane, by podkresli¢ ich zwia-
zek z tym miejscem. Przynajmniej jeden
z etapéw powstawania produktu musi
przebiegac na obszarze, do ktérego odno-

si sie jego nazwa.
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* Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosé
(GTS) - znak jakosci, przyznawany pro-
duktom noszacym tradycyjng nazwe,
odnoszaca sie do jego specyficznego cha-
rakteru lub tradycyjnie stosowana dla
tego produktu. Produkt z takim znakiem
musi by¢ wytwarzany z tradycyjnych
surowcow, wedlug tradycyjnej, przeka-
zywanej z pokolenia na pokolenie recep-
tury lub tradycyjnymi metodami od co
najmniej 30 lat.

Unijny system ochrony nazw pochodzenia (ChNP),
ochrony oznaczeni geograficznych (ChOG) oraz Swia-
dectwa specyficznego charakteru (GTS) stwarza dla
wielu producentéw mozliwoé¢ wyréznienia swoich wy-
roboéw sposréd masowej konkurencji i konwencjonalnej
produkciji.

Produkt Tradycyjny

Produktem tradycyjnym jest produkt, ktérego jakosé
lub wyjatkowe cechy i wlasciwosci wynikaja ze stoso-
wania tradycyjnych metod produkcji, za ktére uwaza
sie wykorzystywane, od co najmniej 25 lat. Jest to pro-
dukt wyprodukowany z uzyciem tradycyjnych surow-
cow lub charakteryzujacy sie tradycyjnym skladem
czy sposobem produkcji lub przetwoérstwa, zgodnym
z metoda tradycyjna.

Poprzez lokalne i regionalne produkty markowe
chroniona jest regionalna i lokalna tozsamos¢. Produk-
ty lokalne, posiadajace swoje specyficzne cechy, maja

W 16



wlasne prawne uregulowania i swoista ochrone, zaréw-
no na poziomie krajowym poszczegélnych panstw, jak
i wspélnotowym. W tak rozumianej ochronie liczy sie
autentycznos$¢ produktu, jego niepowtarzalnos¢ i nie-
zmienno$¢. Lokalny rolnik oferuje nam Swieze, lokalne,
sprawdzone, ekologiczne produkty najwyzszej jakosci
w rozsadnych cenach. Kupujac certyfikowane produkty
dodatkowo mamy pewnos¢, ze sa to produkty o wyso-
kiej jakosci.

PRODUKT TRADYCYJNY
Z MALOPOLSKI

Oznaczenie Produkt Trady-
cyjny z Malopolski to znak
towarowy zgloszony przez
Wojewo6dztwo Malopolskie do
ochrony w Urzedzie Patento-
wym RP. Prawo do jego uzy-
wania udzielane jest podmio-
tom wytwarzajacym produkty
z obszaru geograficznego wo-
jewodztwa malopolskiego,
wpisane na Liste Produktow Tradycyjnych prowadzona
przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Promocja produktow lokalnych

Wszelkiego rodzaju wydarzenia promujace dziedzic-
two kulturowe to doskonata forma promocji dla KGW
i producentéw zywnosci. Jest to nie tylko mozliwos¢
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sprzedazy produktéw lokalnych, ale takze miejsce
spotkari, rozmow i okazja do wymiany doswiadczen.
Dodatkowo przy okazji réznego typu wydarzen za-
wsze mozna obejrze¢ np. pokazy wytworu rekodzie-
la, uczestniczy¢ w warsztatach organizowanych przez
ludowych artystéow - np. wyklejanki z bibuty, koronki.
Dzieki takim wydarzeniom zwigksza sie rozpozna-
walnos¢ kota wéréd lokalnej spotecznosci, jest to takze
sposob na pozyskanie nowych os6b do kola, a przede
wszystkim dotarcie z informacja do klientéw, ze moze
by¢ atrakcja i towarem.

Dzieki rolnikom czy Kotom Gospodyn Wiejskich
roénie w regionie i nie tylko znaczenie produktu lokal-
nego. Kazdy region Polski posiada co$ unikalnego, co$
co moze go wyréznic. Sg to wilasnie produkty lokalne,
a ich promocja moze przyczynic¢ sie do rozwoju miej-
scowosci, gminy czy powiatu. Warto, wiec je promo-
wac i sprzedawac.
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